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Prehled zmén
Ustanoveni BlizSi uréeni zmény a odvodnéni zmény oproti pfedchozi verzi

Seznam priloh

Smérnice neobsahuje zadné pfilohy.

Seznam souvisejicich dokumentt

Zakon €. 111/1998 Sb., zakon o vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalSich zakonl (zakon
o vysokych skolach), ve znéni pozdéjSich pfedpisu (dale jen ,zakon®).

Doporucené postupy pro pfipravu studijnich programd, Rada narodniho akreditacniho Ufadu pro vysoké
Skolstvi, 8/2024, https://nauvs.cz/index.php/cs/metodiky

ROZHODNU T o prodlouzeni doby platnosti akreditace profesné& zaméteného studijniho
programu Ekonomika a management se standardni dobou studia 3 roky v prezencni formé studia,
zafazeného ve smyslu § 44a zakona o vysokych skolach do oblasti vzdélavani Ekonomické obory,
uskute&fiovaného Ceskym vysokym uéenim technickym v Praze (se sidlem Jugoslavskych partyzant
1580/3, 160 00 Praha), na uskutecnovani se ve smyslu § 34 odst. 1 zakona o vysokych skolach podili
Masarykuv Ustav vy$$ich studii Ceského vysokého ugeni technického v Praze; NAU-205/2022-13.

Studijni a zkuSebni fad pro studenty CVUT v Praze (X. GpIné znéni, u&innost od 1. 7. 2025),
https://www.cvut.cz/vnitrni-predpisy#szr

MUVS_SR_2023 01 V03 Hodnoceni zavéreénych praci a organizaéni zabezpedeni statnich
zaveérecnych zkousek, https://www.muvs.cvut.cz/evyveska/predpisy-vyhlasky-a-narizeni/

Casovy plan akademického roku CVUT MUVS,
https://www.muvs.cvut.cz/evyveska/casovy-plan-akademickeho-roku/
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Castl. Okruh: Ekonomika a Ekonomie

Cl. 1 Mikroekonomie (4ECTS - 5 otazek)

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

(1) Mikroekonomicky kolobéh, celkovy uzitek, mezni uzitek, elasticita poptavky a nabidky,
trzni rovnovaha a trzni cena.

(2) Linie rozpoctu, Indiferencni kFivky, optimum spotfebitele, poptavkova kfivka a
poptavkova funkce, substituéni a duchodovy efekt.

(3) Celkovy fyzicky produkt a jeho vlastnosti, mezni produkt, kratké a dlouhé obdobi,
nakladové kfivky a nakladové funkce, vyrobni efektivnost, nabidka.

(4) Celkové a mezni pfijmy, Maximalizace zisku a minimalizace nakladd, prebytek
spotrebitele a vyrobce, Dokonale konkurenéni firma a trh.

(5) Nedokonale konkurenéni struktury, monopol, oligopol, trzni selhani.

Cl. 2 Makroekonomie (3ECTS - 5 otazek)

2.1

22
23
24
25

(6) Méfeni makroekonomické vykonnosti, HDP, narodni a disponibilni ddchod,
makroekonomicky Ctyfuhelnik.

(7) Spotiebni funkce, model 45°, multiplikator autonomnich vydajl a transferovych plateb.
(8) Nezameéstnanost, inflace a Phillipsovy kfivky, agregatni nabidka a poptavka.
(9) Trh penéz, ménovy kurz, platebni bilance, nastroje a cile ménové politiky.

(10) Hospodafrsky cyklus a rlist, nastroje a cile fiskalni politiky.

Cl. 3 Ekonomika podniku (5ECTS — 5 otazek)

3.1

3.2

3.3

3.4
3.5

(11) Hlavni ekonomické veli€iny v Fizeni podniku (vynosy, naklady, zisk, pfijmy, vydaje).
Naklady a jejich tfidéni (pojeti nakladu, tfidéni nakladd), nakladové funkce, bod zvratu a
jeho vyznam. Pfispévek na Uhradu (kryci pfispévek).

(12) Podnikové ucetnictvi (zakladni principy, postupy, vyznam ucetnich informaci pro
manazera). Ugetni vykazy a jejich vzajemné vazby, manazersky pohled.

(13) Majetkova a finanéni struktura podniku. Financovani podniku. Optimalizace finanéni
struktury podniku.

(14) Investiéni rozhodovani podniku. Metody hodnoceni efektivnosti investic.

(15) Hodnoceni vykonnosti podniku. Finanéni analyza podniku. Metody financni analyzy.
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Cl. 4 Operaéni vyzkum (4ECTS - 5 otazek)

4.1 (16) Model ulohy o vyrobnim planovani, model ulohy o déleni materialu, formulace,
optimalizacni kritéria, omezujici podminky

4.2 (17) Model distribuéni dlohy, formulace, optimalizacni kritéria, omezujici podminky,
nalezeni vychoziho feSeni (Vogelova aproximacni metoda, indexova metoda)

4.3 (18) Optimalni cesty na grafech (zakladni pojmy, minimalni/nejkratSi cesta), optimalni
spojeni mist (zakladni pojmy, minimalni kostra grafu)

4.4 (19) Optimalni toky v grafech (zakladni pojmy, vyhledani maximalniho toku)
4.5 (20) Metody pro Fizeni projektl (zakladni pojmy, postup sestaveni sitového grafu, CPM)
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Cast Il. Okruh: Management a marketing

Cl. 5 Zaklady managementu (3ECTS) - 5 otazek

5.1

5.2
5.3

54

55

(1) Manazer a jeho role v organizaci: rozvijeni mise, vize a hodnoty, firemni kultura,
stakeholdefi a leadership na zakladé hodnot.

(2) Cyklus managementu: Planovani, organizovani, rozhodovani a kontrolovani.

(3) Cile (goals) a akce (objectives) ve strategickém managementu: pojeti a charakteristiky
cilt a akci, hodnoceni cilt a akci (od MBO k BSC), uplatnéni cilli v hodnoceni pracovniku.

(4) Organizacni struktura a organizacni zména: pojeti a funkce organizacni struktury,
souCasné formy organizacnich struktur, organizacni zména a kompetence k fizeni
zmény, planovani a realizace organizacni zmény.

(5) Vedeni lidi a organizaci: pojeti lidra, charakteristiky lidra a rozvoj vudcovskych
kompetenci, pfistupy k vedeni lidi, sou¢asné pfistupy k vedeni organizaci.

Cl. 6 Zaklady projektového managementu (3ECTS) - 4 otazky

6.1

6.2

6.3

6.4

(6) Vysvétlete pojem projekt a projektové Fizeni, jaké jsou jejich charakteristiky. Uvedte
priklady. Vysvétlete, co je zakladaci listina projektu a jaké obsahuje informace.

(7) Zivotni cyklus projektu. Co to je, jaké ma faze, &im jsou typické a kdo je za jednotlivé
faze zodpovédny.

(8) Projektové planovani. K ¢emu slouzi, z eho sestava, jaky je obecny postup tvorby
projektového planu?

(9) Agilni projektové fizeni. PopiSte charakteristiky a jak se li§i od klasického projektového
fizeni.
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Cl. 7 Zaklady marketingu (4ECTS) - 7 otazek

7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

7.6
7.7

(10) Zakladni pojeti marketingu a jeho vyvoj. Strategické, taktické a operativni fizeni v
marketingu, sestaveni marketingového planu.

(11) Segmentace a role zadkaznika. Nakupni chovani a rozhodovani na spotfebitelskych
pramyslovych trzich. Cileny marketing a propozice marketingové nabidky.

(12) Informace v marketingu a jejich zdroje. Marketingovy vyzkum. Kvalitativni a
kvantitativni metody vyzkumu.

(13) Marketingové nastroje, zakladni a rozSifeny marketingovy mix. Produkt jako zakladni
marketingovy takticky nastroj. Vyvoj produktu, Zivotni cyklus produktu.

(14) Distribuce. Distribuéni politika a cesty, typy distribu¢nich mezi€lankl, systémy
distribuce.

(15) Cenova politika, cenové strategie, metody tvorby ceny.

(16) Marketingova komunikace, integrovany komunikacni mix. Principy nastaveni
komunikacni kampané. Budovani a fizeni znacky.

Cl. 8 Rizeni lidskych zdrojti (3ECTS) - 4 otazky

8.1
8.2
8.3
8.4

(17) Ziskavani a vybér zaméstnancu: ucel, zdroje, kritéria a metody.
(18) Rizeni vykonu a hodnoceni zaméstnanc(: G&el, proces, principy a postupy.
(19) Odménovani zaméstnanc(: ucel, systém a formy.

(20) Vzdélavani a rozvoj zaméstnancu: ucel, oblasti a metody.
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