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Zaměřuje se na:
•	 Mezinárodní anagement
•	 Mezinárodní marketing
•	 Globalizace a interkulturní management
•	 Strategii mezinárodní konkurenceschopnosti
•	 Global strategy 
•	 The impact of global trends and coronavirus 

challengers on business and customer 
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Ing.	studium,	Ekonomická	fakulta,	Permská	Státní	
Univerzita,	Rusko

Členství v profesních asociacích, redakčních 
a edičních radách, vědekých, oborových  
aj. radách spolupráce s praxí:
•	 Člen	vědeckého	a	organizačního	výboru	vědecké	

konference.
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•	 Academy	of	National	Economy,	Russia	(1994-1995).
•	 University	of	Louisville,	USA	(2000).
•	 York	University	Schulich	School	of	Business,	Canada	

(2002):	Corporate	social	responsibility.
•	 TEC	–	Chief	Executive	Program,	USA	(2005).
•	 IMTA	Academy,	Slovenia	(2006).
•	 State	Technical	University,	Bulgaria	(2006).
Universita	di	Bologna,	Italy	(2007).	
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„Učíme se výukou.“
“By teaching, we learn.”


