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•	 Marketingový výzkum vnímání a působení 

body image odlišností mezi západními  
a východními spotřebiteli 

•	 Teorie marketingu, sociální marketing, 
mezinárodní marketing se zaměřením na Čínu  
a čínského spotřebitele

•	 Management a řízení inovací.  
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„Buďte vděční za to, čím jste nyní, a pokračujte v boji za to, 
čím chcete být zítra.” 
“Be thankful for what you are now and keep fighting for what 
you want to be tomorrow.”
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