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Motto:

,Budte vdécni za to, ¢im jste nyni, a pokracujte v boji za to,

cim chcete byt zitra."

“Be thankful for what you are now and keep fighting for what

you want to be tomorrow.”

Zameéruje se na:

- Marketingovy vyzkum vnimani a pisobeni
body image odliSnosti mezi zapadnimi
a vychodnimi spotrebiteli

- Teorie marketingu, socialni marketing, _
mezinarodni marketing se zamérenim na Cinu
a ¢inského spotrebitele

- Management a fizeni inovaci.
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